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二、说明、目录、图表目录

 &ldquo;十四五&rdquo;时期是我国由全面建成小康社会向基本实现社会主义现代化迈进的关

键时期，是积极应对国内社会主要矛盾转变和国际经济政治格局深刻变化的战略机遇期

。&ldquo;十四五&rdquo;规划起止时间2024-2030年，是开启全面建设社会主义现代化国家新

征程的第一个五年规划。&ldquo;十四五&rdquo;时期是&ldquo;两个一百年&rdquo;的历史交汇

期，这个时间正值中华民族发展之路的重要性拐点，中国正处于从旧常态跃迁到新常态，从

高速增长向高质量发展转型的攻坚期。&ldquo;十四五&rdquo;时期对于我国体育产业发展同样

是极其关键的时期。

2020年，全国体育产业总规模（总产出）为27372亿元，增加值为10735亿元。与2019年相比，

总产出下降7.2%，增加值下降4.6%。其中，体育用品及相关产品制造增加值为3144亿元，占

体育产业的比重为29.3%；规模达12287亿元，占体育产业的比重为44.9%。2020年1-12月，全

国体育用品行业营业收入1340.3亿元，同比增长8.0%；利润总额92.4亿元，同比增长0.4%。  

2021年10月，国家体育总局发布了《&ldquo;十四五&rdquo;体育发展规划》，由15个部分组成

，分三大板块，对&ldquo;十四五&rdquo;体育改革发展进行了全面部署，围绕体育强国建设，

力求推动&ldquo;十四五&rdquo;体育重点领域实现高质量发展。2021年11月，中国文教体育用

品协会发布了《文教体育用品行业&ldquo;十四五&rdquo;时期高质量发展指导意见》。《指导

意见》提出，我国文体用品行业的主要业务领域将逐步缩小与世界强国的差距，并力争进入

世界强国；通过5年到10年的努力，文教体育用品行业将全面缩小与世界强国的差距，力争大

部分细分领域进入世界强国行列；打造3-5个具有国际市场影响力与竞争力的国际品牌，努力

培育世界级的文教体育用品产业集群。  

未来体育用品行业的发展结合科技的力量不断升级运动体验，例如智能可穿戴、智能足球、

智能鞋、智能跑步机、智能健身器材等装备将迎来爆发式增长。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国体育用品行业发展趋势与市场年度调研报告》，依托庞

大的调研体系，结合科学的研究方法和分析模型，通过对体育用品行业的市场规模，竞争格

局、发展趋势及前景等方面进行细致分析，深入挖掘体育用品行业相对成熟的确定型投资机

会、挑战机遇并存的风险型投资机会和仍在探索中的未来型投资机会，并对体育用品行业的

投资风险做出预警。  

本报告将帮助对体育用品行业有投资意向的机构或个人，全面了解体育用品行业未来发展趋

势，准确把握投资机会点。此报告将是您跟踪体育用品行业最新发展动态、挖掘投资机会、

评估投资价值的重要参考工具。  

   



报告目录：  

第一章　视点  

1.1　行业投资要点  

1.2　报告研究思路  

   

第二章　体育用品行业概念界定及产业链分析  

2.1　体育用品行业定义及分类  

2.1.1　体育用品行业定义  

2.1.2　体育用品行业分类  

2.2　体育用品行业特点及模式  

2.2.1　体育用品行业地位及影响  

2.2.2　体育用品行业发展特征  

2.2.3　体育用品行业经营模式  

2.3　行业产业链分析  

2.3.1　产业链结构  

2.3.2　上下游行业影响  

   

第三章　体育用品行业发展状况分析  

3.1　国外体育用品行业发展分析  

3.1.1　全球市场规模  

3.1.2　全球市场格局  

3.1.3　国外经验借鉴  

3.2　中国体育用品行业规模结构  

3.2.1　行业经济规模  

3.2.2　市场结构分析  

3.2.3　区域布局状况  

3.3　中国体育用品行业供需状况  

3.3.1　行业供给状况  

3.3.2　行业需求状况  

3.3.3　供需平衡分析  

3.4　中国体育用品行业竞争结构分析  

3.4.1　新进入者威胁  



3.4.2　替代品威胁  

3.4.3　上游供应商议价能力  

3.4.4　下游用户议价能力  

3.4.5　现有企业间竞争  

3.5　中国体育用品行业区域格局  

3.5.1　华北地区  

3.5.2　华东地区  

3.5.3　华中地区  

3.5.4　华南地区  

3.5.5　西南地区  

3.5.6　西北地区  

   

第四章　中国体育用品行业市场趋势及前景预测  

4.1　行业发展趋势分析  

4.1.1　行业发展机遇  

4.1.2　行业发展趋势  

4.1.3　技术发展趋势  

4.2　行业需求预测分析  

4.2.1　应用领域展望  

4.2.2　未来需求态势  

4.2.3　未来需求预测  

4.3　对&ldquo;十四五&rdquo;体育用品行业前景预测分析  

4.3.1　行业影响因素  

4.3.2　市场规模预测  

   

第五章　体育用品行业确定型投资机会评估  

5.1　运动服饰行业  

5.1.1　市场发展状况  

5.1.2　竞争格局分析  

5.1.3　龙头企业分析  

5.1.4　行业盈利性分析  

5.1.5　市场空间分析  



5.1.6　投资风险分析  

5.1.7　投资策略建议  

5.2　运动饮料行业  

5.2.1　市场发展状况  

5.2.2　竞争格局分析  

5.2.3　龙头企业分析  

5.2.4　行业盈利性分析  

5.2.5　市场空间分析  

5.2.6　投资风险分析  

5.2.7　投资策略建议  

5.3　竞赛项目用品行业  

5.3.1　市场发展状况  

5.3.2　竞争格局分析  

5.3.3　龙头企业分析  

5.3.4　行业盈利性分析  

5.3.5　市场空间分析  

5.3.6　投资风险分析  

5.3.7　投资策略建议  

   

第六章　中国体育用品行业风险型投资机会评估  

6.1　健身器材行业  

6.1.1　市场发展状况  

6.1.2　竞争格局分析  

6.1.3　龙头企业分析  

6.1.4　行业盈利性分析  

6.1.5　市场空间分析  

6.1.6　投资风险分析  

6.1.7　投资策略建议  

6.2　户外用品行业  

6.2.1　市场发展状况  

6.2.2　竞争格局分析  

6.2.3　龙头企业分析  



6.2.4　行业盈利性分析  

6.2.5　市场空间分析  

6.2.6　投资风险分析  

6.2.7　投资策略建议  

6.3　运动营养品行业  

6.3.1　市场发展状况  

6.3.2　竞争格局分析  

6.3.3　龙头企业分析  

6.3.4　行业盈利性分析  

6.3.5　市场空间分析  

6.3.6　投资风险分析  

6.3.7　投资策略建议  

   

第七章　中国体育用品行业未来型投资机会评估  

7.1　冰雪运动用品行业  

7.1.1　市场发展状况  

7.1.2　竞争格局分析  

7.1.3　龙头企业分析  

7.1.4　行业盈利性分析  

7.1.5　市场空间分析  

7.1.6　投资风险分析  

7.1.7　投资策略建议  

7.2　运动类可穿戴设备行业  

7.2.1　市场发展状况  

7.2.2　竞争格局分析  

7.2.3　龙头企业分析  

7.2.4　行业盈利性分析  

7.2.5　市场空间分析  

7.2.6　投资风险分析  

7.2.7　投资策略建议  

   

第八章　中国体育用品行业投资壁垒及风险预警  



8.1　体育用品行业投资壁垒  

8.1.1　政策壁垒  

8.1.2　资金壁垒  

8.1.3　技术壁垒  

8.1.4　贸易壁垒  

8.1.5　地域壁垒  

8.2　体育用品行业投资外部风险预警  

8.2.1　政策风险  

8.2.2　资源风险  

8.2.3　环保风险  

8.2.4　产业链风险  

8.2.5　相关行业风险  

8.3　体育用品行业投资内部风险预警  

8.3.1　技术风险  

8.3.2　价格风险  

8.3.3　竞争风险  

8.3.4　盈利风险  

8.3.5　人才风险  

8.3.6　违约风险

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202310/412742.html

http://www.cction.com/report/202310/412742.html

